
KOMMUSIKATION
MIT SOUND BRANDING ZU MEHR GEHÖR



KOMMUSIKATION
MIT SOUND BRANDING ZU MEHR GEHÖR

Andreas Reichert



SOUND    BRANDING









„“

The decision process in 
brand adoption, 
engagement and loyalty
is 70% emotional.

„

Robert Passikoff
Preisgekrönter Markenstratege, Marktforscher und Bestseller-Autor
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Akustischer Fit.

Ihr akustischer Maßanzug.



Technischer Fit.

Passend für Einsatzzweck.





Technischer Fit.

Passend für Einsatzzweck.











• Emotionale Kundenansprache
• Wiedererkennung / Bindung
• Einsparung von Lizenzkosten
• Wertsteigerung
• Unterhaltung

Die Vorteile von 
SOUND BRANDING



www.MEDIASOUNDDESIGN.COM


